Producgao e
Servicos Digitais



ANUNCIOS DISPLAY

PEGA/TIPO PRECO
REFERENCIA

Master (quaisquer dimensoes) 4.179,00
ESTATICO ANIMADO
Adaptacao (quaisquer dimensoes) 1.782,99 _

POR 18 FORMATOS
FORMATO GDN*

Replicacao (Ajustes de especificacdes para outros veiculos) 512,66 _

*Considerando horas de motion e replicacdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS

PECA DIMENSOES - PIXEL

Arranha-céu (Skyscraper)

Arranha-céu largo (Wide skyscraper)

Banner

Super banner (Cabegalho)

Super banner expansivel

Giga banner (Cabecalho grande)

Retangulo

Retangulo médio

Retangulo grande

Retangulo vertical

Barra vertical

Quadrado

Quadrado pequeno

Meia pagina (Half page)
Outdoor (Billboard)
Dhtml / Floater
MOBILE

Feature Phones
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Small Banner

Medium Banner

Large Banner
Smart Phones - Web & APPs

Banner e Banner Expansivel

Wide Banner e Wide Banner Expansivel

Interstitial

Observagao:
Formatos padrdo IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteragéo.



REFA(;AO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

OUTRAS PECAS

CRIACAO.
FINALIZAGAO

Post simples/Anlncio Redes Saciais (jpg/gifs + texto) 3.941,44

Post Carrossel (jpg/gifs + texto) 7.882,88

Cover para Redes Sociais 3.941, 44

CRIAGAO / ANIMAGAO / PROGRAMAGAO

Anancios para Tablet Horizontal ou Vertical 8.777,00

Anancios para Tablet Horizontal e Vertical 13.164,95
Observagées:

1) Adaptacées de materiais jd criados: 50% do valor original.

2) Os precos de andncio para tablet incluem animacdo e programacdo. Para anincio estdtico cobrar 60%.

DIGITAL: STORIES, BLOG, POST, IGTV E DESTAQUES

PRECO
REFERENCIA

Card para WhatsApp 4.016,51
Header para Redes Sociais (Facebook, YouTube, Instagram e Linkedin) 4.016,51
Avatar 4.016,51
Convite Digital (e-mail, WhatsApp ou Redes Sociais) 4£.016,51
Wallpaper/Descanso de tela 4.258,57
\/ideos curtos para redes sociais/videos cartelados: sem captacao, sem locugao,

mas utilizando recursos como gifs, animacgao simples de imagens, motion grafics. 6.425,86

CAMPANHAS DIGITAIS

L
REFERENCIA

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 areas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento

de midia para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais

como objetivos, metas, matriz swot e demais componentes de um planejamento estratégico
da marca ja foram feitos e implementados.

Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais

A partir de briefing padrao com todas as informacoes referentes a campanha

a ser planejada a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes

de Bl e Midia, desenvolverao o planejamento estratégico da campanha 42.277,31
definindo: métodos de abordagem, personas alvo das acoes, jornada

do consumidor de acordo com o produto ou servico objeto da campanha

e objetivos a serem atingidos.

Planejamento de Midia para Campanhas Digitais

A partir de briefing padrao com todas as informacoes referentes a campanha

a ser planejada, somados as informagoes do planejamento estratégico

da campanha, a equipe de midia definira: canais digitais que melhor atendem 28.863,84
a estratégia definida, volume de midia em cada canal, plano de midia padrao

com todo o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPIs, modelos

e periodicidade de relatorio para o cliente.



REDES SOCIAIS

- PRECO
n REFERENCIA

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

O planejamento de redes sociais inclui definicao dos objetivos, conteldo, plataformas e canais,
incluindo a identidade visual desses canais, recursos a serem utilizados, persona da marca,
métricas e monitoramento de resultados. Exige um diagnostico que consiste em mapear

a atuacao da marca nas diversas plataformas sociais e a identidade percebida e compartilhada
por seus stakeholders.

» Diagnostico da presenca nas redes sociais.

» Definicao dos objetivos a serem atingidos.

» Avaliacao das melhores plataformas para a marca e definicao
do papel estratégico de cada uma criagao de guia de contetddo incluindo 32.575,88
a identidade visual, recursos a ser utilizados, persona da marca,
tom de voz, editorial, volumetria.

» Definicao métricas para acompanhamento.

» Definicao de ferramentas para analise de desempenho.

WEBSITE

PRECO
REFERENCIA

Criacao de layout de tela/pagina incluindo estudo de UX. Exemplo: Home,

Empresa, Servicos, Galeria de Midias, Formulario de Contato, Formulario 44.433,30
de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de busca

e telas de painel de Administragao.

HOTSITE

REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

PRECO
REFERENCIA

Hotsite tecnicamente a estrutura de secoes menor e mais focada a lancamentos de promocgaes,
concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e precisa ter uma
estratégica de comunicagao bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

Criacao de layout de tela/pagina incluindo estudo de UX. Exemplo: Home,

Saobre o Evento, Como Chegar, Agenda, Palestrantes, Patrocinadores, 24.361,76
Formulario de Contato, Formulario de Inscricao simples, sem meio

de pagamento ou controles integrados e telas de painel de Administragao.




REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

MOBILE SITE

CA PREGO
REFERENCIA

Criacao de layout de tela/pagina incluindo estudo de UX. Exemplo:Home,

Empresa, Servicos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formulario de Contato, 25.321,55
Formulario de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso, Resultados

de busca e telas de painel de Administracao.

BLOG

CA PRECO
REFERENCIA

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informacoes
de um modo simples e rapido.

Criacao de layout de pagina incluindo UX. Exemplos: Home, Categoria
de contetdo, Conteldo, Resultados de Busca, Fale conosco e painel 17.245,73
de Administragao para atualizacao de contetdo.

LANDING PAGE

cA PREGO
REFERENCIA

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal
objetivo informar o usuario sobre uma determinada acao, lancamento, promocao
com foco em aumentar o engajamento e conversao.

Criacao de layout de pagina tnica. Exemplo: Espaco para banners

em slider, espaco de blocos de textos, imagens, espaco para videos 8.121,30
incorporados de ferramenta de terceiros, formulario de captacao

gue envia um e-mail ao administrador.

Observacoes vdlidas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os precos ndo incluem produgdo de contetdo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

2) Os pregos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser or¢ados d parte.
3) Os pregos sdo para criagdo de layout ndo inclui programagdo.

E-MAIL MARKETING

CA PREGO
REFERENCIA

Criacao e producao do HTML
Criacao de layout — conteldo produzido a partir de briefing do cliente. 3.825,25

NEWSLETTER

CA PRECO
REFERENCIA

Criacao e producao do HTML
Criacao de layout — conteldo especializado produzido pelo cliente. 4.016,51

O



MODELO DE PRECIFICACAO OPCIONAL

PROJETOS - CUSTOS VARIAVEIS

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criacao, com natureza e grau
de complexidade diferentes e custos variaveis.

EXEMPLOS:

Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.
Analise de presenca, Planejamento de marcas em redes sociais.

Planejamento de campanhas digitais.

Producao de contetdo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.

Criacao e produgao de Intervencdes diferenciadas.

O orcamento final sera baseado em trés pilares essenciais:
1) Detalhamento claro do escopo de trabalho
2) Metodologia para execugao e gestao de projeto

3) Tecnologia adotada

VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM POR AREA

1) Planejamento 455,01 a 568,49

2) Atendimento e Gestao 365,14 a 456,14

3) Design/Criacao 365,14 a 456,15

4) Producao de Conteldo (web ou redes sociais) 332,66 a395,47

5) Programacao 273,012 358,62
Observagdo:

Nos casos de veiculagdo em empresas de tecnologia que ndo remuneram a agéncia pelo desconto-padrdo, a agéncia serd remunerada pelo
cliente pelo mesmo valor em percentagem da proposta de prego ofertada no contrato, respeitando o anexo B do CENP — Conselho Executivo
das Normas Padrao.




