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Seu site nao é s6 presenca digital.
E um ativo de negdcio que trabalha
para voceé 24/7.
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Capitulo 1:

A vitrine que nunca fecha:

porque seu site é o centro
da sua presenca digital

A vitrine que nunca fecha.

Imagine que alguém estd procurando agora mesmo o que vocé oferece. Ela digita no Google, encontra
seu site, entende o que vocé faz em segundos e manda mensagem para fechar negécio. Tudo isso
enquanto vocé dormia.

Esse é o poder de um site bem-feito. E a boa noticia € que qualquer empresa pode ter isso.
Porque seu site € muito mais que presenca digital: € um ativo de negocio que trabalha para
vocé 24 horas por dia, 7 dias por semana.

Seu site é seu. Enquanto vocé cuidar dele.

As redes sociais sao 6timas pra criar conexao e gerar visibilidade. E tem algo que o site oferece que
nenhuma rede consegue: ele é completamente seu.

O dominio é seu. O contetldo é seu. A histdria que vocé conta ali fica do jeito que vocé escolheu,

sem algoritmo decidindo quem vai ver e sem regra mudando do dia pra noite. Vocé renova o dominio,

mantém a hospedagem ativa e ele segue I3, trabalhando por vocé.

E tem mais: diferente das redes, o site acumula valor com o tempo. Cada pagina bem
escrita, cada depoimento de cliente, cada foto real do seu trabalho vai somando
credibilidade. Vocé constroi algo que cresce junto com a sua empresa e que ninguém
pode te tirar enquanto vocé estiver no controle.

A légica é simples: use as redes pra atrair. Use o site pra converter.
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Sete segundos: esse € 0 tempo que vocé tem.

Quando alguém acessa seu site pela primeira vez, ela forma uma opiniao em segundos. Um site com
visual limpo, informacdes claras e navegacao facil transmite algo poderoso antes mesmo de qualquer
palavra: essa empresa é confidvel. Isso vale mais do que parece. Muitas vezes, é o que transforma

uma visita em contato.

A melhor noticia: vocé precisa de um site honesto, claro e que represente bem o que vocé entrega.

Um site que faca o visitante pensar: "é aqui que eu quero comprar."

Tudo passa por aqui.

Cada esforco de marketing que vocé ja faz pode render muito mais quando o site estd no centro
da estratégia.

Anulncios pagos levam pessoas até uma pagina que convence e converte. O Google apresenta seu
negocio pra quem esta procurando exatamente o que vocé faz. 0 WhatsApp recebe contatos que
ja chegam sabendo quem vocé é. O Instagram desperta a curiosidade e o site fecha o ciclo.
Quando o site funciona bem, tudo se potencializa. 0 mesmo investimento rende mais. A mesma

indicacao converte mais facil. O mesmo post traz resultados melhores.

O que faz uma empresa parecer estabelecida.

Sabe aquela sensacao de entrar num site e pensar "essa empresa é séria"? Ela vem de detalhes
que, juntos, fazem toda a diferenca:

* Dominio préprio e e-mail profissional

« Fotos reais do produto, do espaco ou da equipe

« Depoimentos de clientes visiveis

» Informacdes de contato faceis de encontrar

« Site rapido e adaptado para celular
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Todos esses pontos cabem num orcamento enxuto. O que fazem é transmitir atencdo e cuidado
com cada detalhe da sua presenca digital.

E quando esses detalhes estdo no lugar, algo muda. O cliente que chegou por indicacdo ja chega
confiante. O visitante que veio pelo antncio fica mais tempo. A pessoa que estava comparando

opcoes escolhe vocé.

Resumindo: seu site trabalha enquanto vocé descansa, todos os dias, sem parar.
E o vendedor mais dedicado que sua empresa pode ter. Bora colocar ele pra trabalhar

de verdade.

E pra esse vendedor performar de verdade, ele precisa de uma coisa fundamental:
um bom design.

Estética e experiéncia que guiam, convencem e convertem. Eisso quea gente
explora no préximo capitulo: Design que vende: como estética e experiéncia
impactam decisao.

E-BOOK SEU SITE E SEU MELHOR VENDEDOR



